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Introduccio

El 2025 es presenta com un any clau per al
sector MICE, amb tendéncies que aposten per
experiencies uniques i personalitzades. La
incorporacié de la intel-ligencia artificial i la
sostenibilitat esdevenen fonamentals, mentre
que les experiencies per a tothom i
I'accessibilitat marquen el cami cap a
esdeveniments més creatius i immersius. En
un mén cada vegada més digital, el teletreball,
el gaming i els e-sports també s'integren en
aquesta nova dinamica i ofereixen oportunitats

per a esdeveniments innovadors i atractius.

En aquest context, explorarem les tendencies
emergents que marcaran el cami cap a un
futur en el qual la connexid i la sostenibilitat

son la clau de I'exit.
Experiéncies uniques

Els esdeveniments son cada vegada més
transformadors i ajuden els participants a

créixer o sentir-se inspirats.
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Els assistents busquen cada vegada més
esdeveniments que ofereixin experiencies
memorables i personalitzades. Aixo implica la
creacio d'activitats interactives, tallers practics
i oportunitats de networking que s'adaptin als
interessos i necessitats dels participants, amb
I’objectiu que tots ells se sentin valorats i

connectats amb I'esdeveniment.
Intel-ligéncia artificial

La intel-ligéncia artificial esta transformant els
esdeveniments, facilitant-ne la personalitzacio i
I’eficiencia. Les plataformes d'IA poden
analitzar dades i oferir recomanacions
personalitzades, gestionar registres i optimitzar
I'agenda dels esdeveniments, aixi com
encarregar-se de la traduccié en temps real,

millorant la comunicacio entre participants de

diferents origens.
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Sostenibilitat

La sostenibilitat s'ha convertit en una prioritat
per a molts organitzadors d'esdeveniments.
Aixo0 inclou I'us de materials reciclables, la

reduccio de residus i la implementacié de

practiques que minimitzin I'impacte ambiental.

A més, els esdeveniments que promouen la
responsabilitat social, com ara la col-laboracié
amb empreses locals i la inclusié de

comunitats, estan guanyant popularitat.

Experiéncies per a tothom

Aquesta tendencia esta en constant
creixement. Els esdeveniments integren cada
cop més l'accessibilitat per a tothom, amb
independencia de les seves necessitats i
també es té cada cop més en compte el

benestar personal.
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Evolucio dels espais de treball

Les grans empreses afavoreixen el teletreball i
d'aquesta manera busquen talent arreu del

s

mon.

Aixo significa noves oportunitats

d'esdeveniments virtuals i hibrids.

Amb I'augment del teletreball, les empreses
estan reconsiderant com i on se celebren els
esdeveniments, ja que poden connectar amb
talents de tot el mén sense les limitacions
geografiques tradicionals. A més, els
esdeveniments hibrids permeten una major
flexibilitat i inclusid, que ajuden a la creacio
d'espais de treball més col-laboratius i
adaptables per tal de fomentar la creativitat i la

interaccio entre els equips.
Augment del gaming i dels e-sports

El mén del gaming i dels e-sports esta
experimentant un creixement exponencial amb
la realitat virtual i I'augmentada, i aix0 s'esta
reflectint en els esdeveniments. Aquestes
experiencies ofereixen noves oportunitats de
marqueting i interaccié amb el public assistent

als esdeveniments.
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Esdeveniments més immersius

Els esdeveniments immersius busquen crear experiéncies que involucrin els assistents de

manera profunda, estimulant-ne els sentits i fomentant una connexié emocional amb la marca o

el producte

Moltes marques estan optant per crear venues temporals, per poder connectar amb els seus
clients de manera més directa i personalitzada. Els dissenys nostalgics, que estan a I'alca,
evoquen records i emocions del passat i busquen generar una connexido emocional entre els

assistents.

En conclusid, podriem destacar que el 2025 hi haura més creativitat, més

connexio i molta més sostenibilitat.
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